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DEPARTAMENTO ESTADISTICAS Y TENDENCIAS / SUB-COMISION DE ECONOMIA

GRAFICO EVOLUTIVO PORCENTUAL DE LA CANASTA BASICA ALIMENTARIA
MEDICION INTERANUAL - PERIODO 12 MESES: ABRIL 2013 A MARZO 2014
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PANORAMA ECONOMICO MARZO 2014

CANASTA BASICA ALIMENTARIA MARZO 2014

2 CANASTA BASICA TOTAL FEBRERO 2014

LINEA DE INDIGENCIA $ 3.242,36 LINEA DE POBREZA $ 6.389,28
INCREMENTO CANASTA BASICA ALIMENTARIA  MARZzO INFLACION ACUMULADA C.B.A 1° TRIMESTRE 2014
2014 EN RELACION A FEBRERO 2014 3,57% ( ENERO - FEBRERO - MRZO 2014 ) 15,15%
INCREMENTO ACUMULADO INTERANUAL
CANASTA BASICA ALIMENTARIA TENDENCIA INFLACIONARIA C.B.A
( ABRIL /2013 AMARZO / 2014 ) 39,64% PROYECTADA TOTAL ANO 2014 469%

FAMILIA INDIGENTE
(S/ indicadores de Marzo 2014)

M

PERSONA INDIGENTE
(S/ indicadores de Marzo 2014)

R

INGRESO FAMILIAR MENSUAL MENOR A: $ 3.242,36 INGRESO PERSONAL MENSUAL MENOR A: $1.049,31
INGRESO FAMILIAR DIARIO MENOR A: $ 108,08 INGRESO PERSONAL DIARIO MENOR A: $ 34,98
FAMILIA POBRE 'm PERSONA POBRE R
(S/ indicadores de Marzo 2014) (S/ indicadores de Marzo 2014)
INGRESO FAMILIAR MENSUAL MENOR A: $ 6.389,28 INGRESO PERSONAL MENSUAL MENORES A: $2.067,73
INGRESO FAMILIAR DIARIO MENOR A: $212,98 INGRESO PERSONAL DIARIO MENOR A: $ 68,92
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PANORAMA ECONOMICO MARZO 2014 / SECTOR COMERCIA L MINORISTA - SEGMENTO ALMACENES Y AUTOSERVICIOS

VENTAS EN VOLUMEN 7 20%
MARZO 2014 EN RELACION FEBRERO 2014 “h 0

W VENTAS EN VOLUMEN : 0
MARZO 2014 EN RELACION MARZO 2013 — 16,40 %

EVOLUCION VOLUMEN DE VENTA ALMACENES /

AUTOSERYVICIOS
MARZO 2014

COMPRA A CREDITO (FIADO) EN ALMACENES Y COMPRA A CREDITO (FIADO) EN ALMACENES Y
AUTOSERV. ( Marzo 2014 vs. Febrero 2014 ) AUTOSERVICIOS ( Mar. 2014 vs. Mar. 2013)
POR CANTIDAD SOLICITANTES Y OTORGAMIENTO 6% POR CANTIDAD SOLICITANTES Y OTORGAMIENTO 14%
MOROSIDAD DE PAGO (FIADO) EN ALMACENES Y MOROSIDAD DE PAGO DE CREDITO (FIADO) EN
AUTOSERYV. (Mar. 2014. / Feb. 2014) ALMAC. Y AUTOS. (Mar. 2014 vs. Mar. 2013)
PAGO FUERA DE TERMINO ACORDADO - 1 A 10 DE C / MES 7% PAGOS FUERA DEL TERMINO ACORDADO - 1 AL 10 DE C/ ME S 17%
INCOBRABILIDAD DE CREDITOS ( FIADO) EN INCOBRABILIDAD DE CREDITOS ( FIADO) EN ALMAC.
ALMACENES Y AUTOSERV. (Mar. 2014 vs. Feb. 2014) SIN Y AUTOS. (Mar. 2014 vs. Mar. 2013)
PAGOS EN TERMINO DE 60 DIAS CORRIDOS 3 ’ 5% SIN PAGOS EN TERMINO DE 60 DIAS CORRIDOS 9%

1 - Para la correcta confeccion del costo de la Canasta Bésica Aliementaria (C.B.A), realizada por el Depa rtamento de Estadisticas y Tendencias del centro de Almaceneros, Autoservicios y
Comerciantes Minoristas dde Cérdoba, se relevan men  sualmente 14,000 precios de 50 articulos (los que se corresponden exactamente con la tabla nutricional de Elena Morales utilizada por el

INDEC) en 280 comercios (2 Sucursales Hipermercado Walmart - 2 Sucursales Hipermercado Carrefour -

2 Sucursales Hipermercado Libertad - 2 Sucursales Supermercados Disco - 12 bocas supermercados barriales de Cérdoba Capital c =~ omo Cordiez / Buenos dias / Almacor, 20 bocas
supermercados del interior provincial como Delfin y Top, 215 Almacenes / Autoservicios en barrios de Cérdoba Ca  pital y 25 Autoservicios del interior provincial). Los comerc ios relevados se
distribuyen en 60 barrios de la Ciudad de Cérdobayen 25 Ciudades / Localidades del Interior provincial, pr ~ ocurando ubicaciones estratégicas en relacién a dis tintas realidades socio -

econdémicas.

2 - Para la obtencién del valor de la Canasta Basica To  tal (C.B.T), la cual ademas de los alimentos previs  tos en la C.B.A, incorpora los gastos en bienesy  servicios no alimentarios
como transporte, educacion, impuestos, salud y vest imenta entre otros; y procurando determinar la line a de pobreza con la mayor objetividad posble, no se incluyen alquileres,

transporte privado, educacién privada, ni medicina prepaga.
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ANALISIS MARZO 2014

El incremento de la CANASTA BASICA ALIMENTARIA durante el mes de MARZO 2014 fue de 3,57%, alcanzando el costo para una familia
"Tipo II'" - pareja de 35 / 38 afilos con dos menores a cargo de 5y 8 afios - la suma de $ 3.242,36-. - Si bien la suba registrada durante
Marzo / 2014 resulté menor que los pasados meses de Enero ( 6,75%) y Febrero (4,83%) , lo que da muestra de cierto freno a la escalada
inflacionaria post - devaluacion, resulta cuanto menos, alarmante el incremento acumulado de la C.B.A durante el primer trimestre de 2014:
15,15%, ya que aun cuando se pretenda entender que se tomaran urgentes medidas en el asunto, lo que debera hacer ceder porcentual y
mensualmente el incremento de éstos vitales productos, debemos entender que en el mejor de los casos culminaremos el corriente afio con
una inflacion acumulada de 46%.

Por su parte la CANASTA BASICA TOTAL , determinante de la LINEA DE POBREZA — para cuyo célculo en el presente analisis no se
consideraron items como: Medicina pre-paga, Educacién privada, ni Transporte particular - tampoco se incluyo en la misma a pesar de ser el
mes del inicio del Ciclo Lectivo la incidencia de la Canasta Escolar - para el mismo tipo de familia determinado en la C.BA., alcanz6 durante
Marzo 2014 el monto de $ 6.389,28.- .

PANORAMA PARA LOS PROXIMOS MESES:

Habitualmente marzo es un mes recesivo para el sector comercial minorista, a excepcion claro estd, de los rubros dedicados a la venta de
utiles, indumentaria y/o accesorios escolares. Este Marzo que concluye, fue abrumador para el sector, en cuanto a la fuerte caida de las
ventas, tal lo hemos graficado anteriormente. Mucho tiene que ver la perdida del poder adquisitivo de los consumidores, cuyos sueldos
"perdieron fuerza" a causa de la inflacion de los ultimos meses.

Abril y Mayo - cerradas ya las paritarias con la mayoria de los gremios -, promete insuflar un poco de oxigeno para el sector comercial
minorista, pero el panorama no deja de ser sombrio si se revisa histéricamente los afios anteriores, pues cada vez que los consumidores
logran aumentar su poder de consumo, muchas empresas basadas en el principio "de la Oferta y la Demanda ", propinan de antemano un
sobreprecio a los productos que comercializan. Es alli, en donde el Estado Nacional deberia tomar cartas en el asunto, con politicas
"macro” y abarcativas, no como las que se vienen llevando a cabo, tal el Programa Precios Cuidados, que resultan absolutamente
insuficientes para atender las urgentes necesidades de la sociedad y en particular de los sectores mas vulnerables.

Asi es que éste sector comercial, Ultimo eslabon de la cadena de comercializacion; enfrentara los proximos trimestres del afio, un sinuoso y
dificil camino .

Para ello desde nuestra Institucion , venimos diagramando distintas alternativas y trabajos conjuntos para poder transitarlo sin perder las
multiples fuentes laborales que genera cada comercio minorista de la Provicnia de Cordoba.

Pagina 5 de 5



